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Освітній ступінь: магістр

Освітня кваліфікація: магістр маркетингу

Термін навчання: 1 рік 4 місяці

На основі: першого (бакалаврського) рівня вищої

І . ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ

Курс
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ПОЗНАЧЕННЯ: Т -  теоретичне навчання; С -  екзаменаційна сесія; П -  практика; К -  канікули; Д -  виконання дипломного проекту; 3 -  захист дипломного проекту (роботи).

II. ЗВЕДЕНІ ДАНІ ПРО БЮДЖЕТ ЧАСУ, тижні III. ПРАКТИКА
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IV. АТЕСТАЦІЯ
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V. ПЛАН ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ
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І. ЦИКЛ ЗАГАЛЬНОЇ ПІДГОТОВКИ
1.1. Обов’язкові компоненти освітньої програми

ОК 1.1

Методологія та організація наукових 
досліджень у сфері маркетингу із 
застосуванням автоматизованих систем 
обробки інформації

1 3 90 24 16 8 66 1,5

ОК 1.2 Психологія комунікацій 1 3 90 24 16 8 66 1,5

ОК 1.3 Управління інноваційними проектами і 
програмами 1 3 90 24 16 8 66 1,5

ОК 1.4 Академічна та професійна комунікація 2 1 4 120 44 14 30 76 1 2
Всього ОК за циклом загальної підготовки 3 2 13 390 116 62 0 54 : 274;;; 6 2 0

II. ЦІ 1КЛП РОФЕСІИТІОІ Пі[ДГОТОВК]й
2.1. Обов’язкові компоненти освітньої програми

ОК 2.1 Маркетинове середовище ринкового 
суб’єкта 1 5 150 40 24 16 110 2,5

ОК 2.2 Сучасні принципи, теорії, методи і 
практичні прийоми маркетингу 1 5 150 40 24 16 110 2,5

ОК 2.3 Маркетинговий аналіз та прогнозування 1 5 150 40 24 16 110 2,5
ОК 2.4 Стратегічний маркетинг 2 1 2 5 150 60 30 30 90 2 2

ОК 2.5 Цифрові інновації та трансформація 
маркетингової діяльності 3 3 90 24 16 8 66 4

ОК 2.6 CRM-системи 3 3 90 24 16 8 66 4
ОК 2.7 Маркетинговий менеджмент 3 4 120 32 16 16 88 5



КР 1 Курсова робота з освітньої компоненти 
"Стратегічний маркетинг " 2 1 зо зо

ПР 1 Науково-дослідна практика 2 6 180 180
ПР 2 Переддипломна практика 3 6 180 180

Магістерська кваліфікаційна робота 3 9 270 270

Всього ОК за циклом професійної підготовки 6 5 1 52 1560 260 150 0 110 1300 10 2 13

III. Вибіркові компоненти освітньої програми
ВК3.1

Вибіркові компоненти освітньої програми

2 5 150 52 98 3,5
ВК 3.2 2 5 150 52 98 3,5
ВКЗ.З 2 5 150 52 98 3,5
ВК 3.4 2 5 150 52 98 3,5
ВК 3.5 3 5 150 52 98 9

Всього ВК 5 25 750 260 0 0 0 490 0 14 9

Частка вибіркових компонент у загальному обсязі 
освітньої програми, %

28%
:

ЗАГАЛЬНА КІЛЬКІСТЬ ГОДИН

9 12 0 1 90 2700 636 212 0 164 2064 15 18 22
Кількість екзаменів 4 2 3
Кількість заліків 4 5 3
Кількість курсових проектів
Кількість курсових робіт 1
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