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І  Галузь знань: D Бізнес, адміністрування та право 

Спеціальність D5 Маркетинг 

Форма здобуття освіти: денна 

Рік вступу: 2026-2027 н.р.

Освітній ступінь: бакалавр 

Освітня кваліфікація: бакалавр маркетингу 

Термін навчання: 3 роки 10 місяців 

На основі: повної середньої освіти
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ПОЗНАЧЕННЯ: Т -  теоретичне навчання; С -  екзаменаційна сесія; П -  практика; К -  канікули; Е - атестаційний екзамен.

II. ЗВЕДЕН І ДА Н І П РО  БЮ Д Ж ЕТ ЧАСУ, тижні III. П РАК ТИ К А IV. АТЕСТАЦ ІЯ
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І з о 6 4 12 52
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IV 29 6 4 1 2 42

Разом 119 24 16 1 38 198
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Ознайомча 1,2 4
Навчальна 3,4 4
Технологічна 5,6 4
Виробнича 7,8 4
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І. Ц И К Л  З А Г А Л Ь Н О Ї П ІД Г О Т О В К И

1.1. О бов’язкові комповенти освітньої програми

ОК 1.1
Основи навчання, наукового пошуку та академічної 
доброчесності

1 4 120 44 зо 14 76 3

ОК 1.2
О хорона праці, безпека ж иттєдіяльності та цивільний 
захист

1 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 1.3 У країнська мова (за професійним спрямуванням) і 4 120 44 14 ЗО 76 3

ОК 1.4 Інформаційні системи і технології 2 1 4 120 44 14 ЗО 76 1 2

ОК 1.5 Іноземна мова 3 1,2 4 120 44 44 76 1 1 1

ОК 16
Ф ізична культура (Ф ізичне виховання. Основи 
здорового способу життя. Психологія стресу і 
стресостійкості особистості)

2 4 120 44 16 28 76 3

ОК 1.7 Україна в контексті світового розвитку 4 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 18 Інклюзивне суспільство 2 3 90 зо 16 14 60 2

О К  1.9 О сн о в и  н ац іо н ал ьн о го  сп роти ву 2* 5 150 п о 46 64 40 4 3,5

ОК 1.10 Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 6 4,5 6 180 88 88 92 2 2 2

ОК 1.11 Ф ілософія 5 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 1.12
Права лю дини та верховенство права в сучасних 
реаліях

5 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 1.13 Іноземна мова поглибленого вивчення 8 7 4 120 44 44 76 2 1,5

Всього за циклом загальної підготовки 6 13 50 1500 612 200 412 888 14 12 1 4 6 2 2 2
*



II. ц и к л  п р о ф е с і й н о ї  п і д г о т о в к и

2.1. О бов’язкові компоненти освітньої програми

ОК 2 1
Вступ до спеціальності та  етичні принципи 
маркетингу

1 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 2.2 Основи підприємництва 1 3 90 30 16 14 60 2

ОК 2.3 Економіка підприємства 1 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 2.4 Теорія маркетингу 2 3 90 30 16 14 60 2

ОК 2.5 Економічна теорія (мікро- та  макроекономіка) 1,2 5 150 74 44 30 76 2 3

ОК 2 .6 М аркетингові дослідження 2 4 120 46 30 16 74 3
ОК 2.7 М аркетингова товарна політика 2 4 120 46 30 16 74 3

ОК 2.8 М енеджмент 4 4 120 46 30 16 74 3

ОК 2.9 Статистика 3 3 90 ЗО 16 14 60 2

ОК 2.10 Інформаційні системи і технології в маркетингу 3 4 120 46 зо 16 74 3

О К 2 .1 1 М аркетингове ціноутворення 4 5 150 60 зо 30 90 4

ОК 2.12 У правління персоналом 4 4 120 46 зо 16 74 3

ОК 2.13 М аркетингові комунікації 4 3 6 180 76 зо 46 104 3 2

ОК 2 1 4 М аркетинг інновацій 5 5 150 60 зо 30 90 4

ОК 2.15 М аркетинг у системі прийняття управлінських рішень 6 5 9 270 120 60 60 150 4 4

О К 2  16 Холістичний маркетинг 6 5 150 60 зо 30 90 4

ОК 2.17 П оведінка споживача у ринковому середовищі 6 5 150 60 зо 30 90 4

ОК 2.18 Хеджування маркетингових ризиків 6 4 120 46 зо 16 74 3

ОК 2.19 М іжнародний маркетинг 7 5 150 60 зо 30 90 4

ОК 2.20
Стратегічний і тактичний маркетинг ринкового 
суб’єкта

8 6 180 60 зо 30 120 4

ОК 2.21 М аркетинг промислового підприємства 8 6 180 76 зо 46 104 5,5

ОК 2.22 Digital-маркетинг 8 5 150 60 зо 30 90 4

КР 1
Курсова робота з освітньої компоненти "М аркетингові 
комунікації"

4 1 ЗО 30

КР 2
Курсова робота з освітньої компоненти "М аркетинг у 
системі прийняття управлінських рішень"

6 І 30 30

К Р З
Курсова робота з освітньої компоненти "М аркетинг 
промислового підприємства"

8 1 ЗО 30

ПР 1 Ознайомча практика 2 6 180 180

ГІР 2 Н авчальна практика 4 6 180 180

П Р З Технологічна практика 6 6 180 180

ПР 4 Виробнича практика 8 6 180 180

КАЕ Комплексний атестаційний екзамен 8 2 60 60

Всього за циклом професійної підготовки 18 12 3 130 3900 1192 634 558 2708 8 11 8 12 8 15 4 14



III. Вибіркові  компоненти  осв ітньо ї  п р ограм и

В К3.1

Вибіркові компоненти освітньої програми

3 5 150 52 98 3,5

ВК 3.2 3 5 150 52 98 ; 5
вкз.з 3 5 150 52 98 3,5
ВК 3.4 4 5 150 52 98 3,5

ВК 3.5 5 5 150 52 98 3,5

В К 3 .6 5 5 150 52 98 3,5
ВК 3 7 6 5 150 52 98 3.5

ВК 3.8 7 5 150 52 98 3,5

ВК 3.9 7 5 150 52 98 3,5
В К 3.10 7 5 150 52 98 3,5
B K 3 .il 7 5 150 52 98 3,5
ВК 3.12 8 5 150 52 98 3,5

Всього ВК 12 60 1800 624 1176 11 4 7 4 14 4

Ч астка вибіркових компонент у загальном у обсязі 
освітньої програм и, %

25%

ЗА ГА ЛЬН А  К ІЛ Ь К ІС Т Ь  ГОДИН
24 | 37 | 3 | 240 | 7200 | 2428 834 | 970 | 4772 22 23 20 20 21 21 20 19

Кількість екзаменів 3 5 2 4 1 4 1 4

Кількість заліків 6 5 5 4 6 3 5 3
Кількість курсових проектів
Кількість курсових робіт 1 1 1
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