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І . ГРАФІК ОСВІТНЬОГО ПРОЦЕСУ

Освітній ступінь: бакалавр 

Освітня кваліфікація: бакалавр маркетингу  

Термін навчання: 3 роки 10 місяців 

Н а основі: повної середньої освіти
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Ти
ж

ні Назва освітніх компонентів, які включено 
до іспиту

Форма випускової атестації 
(іспит, дипломний проект 

(робота)) С
ем

ес
тр

І 1 3 2 4 12 22 Ознайомча 1,2 4 1. Маркетингу системі прийняття управлінських рішень
2. Маркетингова товарна політика
3. Маркетинг промислового підприємства
4. Маркетингові комунікації
5. Поведінка споживача у ринковому середовищі

Комплексний атестаційний 
екзамен

VIII
II 1 3 2 4 12 22 Навчальна 3,4 4
III 1 3 3 4 12 23 Технологічна 5,6 4

IV 1 3 3 4 і 2 14 Виробнича (переддипломна) 7,8 4

Разом 4 12 10 16 і 0 38 81



V . П Л А Н  О С В І Т Н Ь О Г О  П Р О Ц Е С У

3 НАЗВА ОСВІТНІХ КОМ ПОНЕНТІВ

Розподіл за семестрами
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І. Ц И К Л  З А Г А Л Ь Н О Ї  П ІД Г О Т О В К И

1.1. О б о в 'я зк о в і ко м поненти  о св ітн ьо ї п рограм и

О К 11
Основи навчання, наукового пош уку та 
академічної доброчесності

1 4 120 44 12 8 4 108 12

О К 1.2
Охорона праці, безпека ж иттєдіяльності та 
цивільний захист

1 3 90 ЗО 8 4 4 82 8

О К 1.3 1 4 120 44 12 4 8 108 12

О К 14 Інформаційні системи і технології 2 1 4 120 44 12 4 8 108 8 4

О К 1.5 Іноземна мова 3 1,2 4 120 44 12 12 108 4 4 4

О К 1.6
Ф ізична культура (Ф ізичне виховання. Основи 
здорового способу життя. Психологія стресу і 
стресоспйкості особистості)

2 4 120 44 12 4 8 108 12

О К 1 7 У країна в контексті світового розвитку 4 3 90 30 8 4 4 82 8

О К 1 8 Інклюзивне су спільство 2 3 90 ЗО 8 4 4 82 8

О К 1 9 Вибірковий компонент 2* 5 150 110 28 14 14 122 14 14

ОК 1 10 Іноземна мова (за професійним спрямуванням) 6 4.5 6 180 88 22 22 158 6 10 6

ОК 1 11 Філософія 5 3 90 ЗО 8 4 4 82 8

ОК  1 12
Права лю дини та верховенство п рава в 
схчасних реаліях

5 3 90 ЗО 8 4 4 82 8

ОК  1 ІЗ Іноземна мова поглибленого вивчення 8 7 4 120 44 12 12 108 8 4

В сього за ц и к лом  з ага л ь н о ї п ідготовки 6 13 0 0 50 1500 612 162 54 0 108 1338 58 42 4 14 26 6 8 4
II. Ц И К Л  П Р О Ф Е С ІЙ Н О П ІД Г О Т О В К И

2.1. О б о в 'я зк о в і ком п он ен ти  о св ітн ьо ї п рограм и

ОК 2 1
Вступ до спеціальності та етичні принципи 
маркетингу

1 3 90 30 8 4 4 82 8

О К 2.2 Основи підприємництва 1 3 90 30 8 4 4 82 8

ОК 2.3 Економіка підприємства 1 3 90 ЗО 8 4 4 82 8

ОК 2.4 Теорія маркетингу 2 3 90 30 8 4 4 82 8

ОК 2 5 Економічна теорія (мікро- та  макроскономіка)
1.2 5 150 74 20 14 6

130
6 14

ОК 2 6 Маркетингові дослідження 2 4 120 46 12 8 4 108 12

ОК 2.7 М аркетингова товарна політика 2 4 120 46 12 8 4 108 12
О К 2 .8 М енеджмент 4 4 120 46 12 8 4 108 12
ОК 2.9 Статистика 3 3 90 30 8 4 4 82 8

О К 2  10
Інформаційні системи і технології в 
маркетингу

3 4 120 46 12 8 4 108 12

О К 2  II М аркетингове шноутворення 4 5 150 60 16 8 8 134 16

О К 2  12 Управління персоналом 4 4 120 46 12 8 4 108 12

О К 2  13 Маркетингові кому нікації 4 3 6 180 76 20 8 12 160 10 10

ОК  2 14 М аркетинг інновацій 5 5 150 60 16 8 8 134 16

О К 2  15
М аркетинг у системі прийняття у правлінських 
рішень

6 5 9 270 120 30 16 14 240 16 14

ОК  2 16 Холістичний маркетинг 6 5 150 60 16 8 8 134 16

ОК  2 17 Поведінка спож ивача у ринковому середовищі 6 5 150 60 16 8 8 134 16

О К 2  18 Хсджування маркетингових ризиків 6 4 120 46 12 8 4 108 12
О К 2  19 М іжнародний маркетинг 7 5 150 60 16 8 8 134 16

ОК  2.20
Стратегічний і тактичний маркетинг 
ринкового су б 'єкта

8 6 180 60 16 8 8 164 16

О К 2  21 Маркетинг промислового підприємства 8 6 180 76 20 8 12 160 20

ОК 2.22 Digital-маркетинг 8 5 150 60 16 8 8 134 16
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